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�mst�ck:
практичний посібник з 
вибору та запуску 
архітектури

Як відокремити публічний контент від динамічних сервісів, 
спроєктувати CMS, публікацію та інтеграції
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У  Ц Ь О М У  Г А Й Д І

�mst��k доцільний, коли публічні сторінки можна підготувати 

заздалегідь, а змінні дані та дії користувача обробляти через окремі 

�I. Робоче рішення починається не з вибору CMS чи фреймворку, а 

з чіткого поділу: що є готовим контентом, що має бути актуальним у 

момент дії та хто відповідає за кожну частину процесу.

01 1. Визначте, що саме має працювати в реальному часі

02 2. Виберіть архітектуру під сценарій, а не під назву платформи

03 3. Спроєктуйте межі між CMS, фронтендом і сервісами

04 4. Налаштуйте публікацію, оновлення та контроль кешу

05 5. Перевірте рішення до запуску та визначте межу �mst�ck

Q Часті питання
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0 1  ·  1 .  В И З Н А Ч Т Е ,  Щ О  С А М Е  М А Є  П Р А Ц Ю В А Т И  В  Р Е А Л Ь Н О М У  Ч А С І

Перший крок — не обрати технологію, а описати поведінку сайту. Це дозволяє 

не будувати складну серверну систему для звичайних публічних сторінок і 

не намагатися кешувати дані, які мають бути актуальними для конкретного 

користувача.

Розділіть усі сторінки та функції на дві групи. До першої належать публічні матеріали, які 
можна підготувати наперед: сторінки послуг, блог, кейси, FAQ, промосторінки, документація, 
категорії та картки товарів. До другої — дії й дані, що залежать від поточного стану: кошик, 
авторизація, оплата, залишки, ціни, доставка, персональні пропозиції та статуси заявок.

�mst��k не прибирає динаміку із сайту. Він відокремлює ї ї від публічної розмітки: відвідувач 
отримує готову сторінку через CDN, а форма, пошук, вхід до кабінету чи додавання в кошик 
звертаються до потрібного сервісу в момент дії.

Якщо основна цінність продукту створюється через персональні кабінети, погодження між 
ролями, складне оформлення або постійну зміну статусів, серверна логіка має бути основою 
системи. Публічні маркетингові сторінки при цьому все одно можна винести в окремий 
фронтенд.

01 Складіть перелік усіх типів сторінок
Зафіксуйте окремо сторінки послуг, статті, кейси, FAQ, каталог, картки товарів, кабінети, 
форми та сторінки оформлення. Не об'єднуйте їх лише тому, що вони мають схожий дизайн.

02 Позначте дані, які можна підготувати заздалегідь
Віднесіть до готового контенту все, що не залежить від конкретного відвідувача в момент 
відкриття сторінки: тексти, зображення, характеристики, категорії, добірки та редакційні 
матеріали.

03 Виділіть дані, які не можна віддавати з кешу
Окремо позначте ціну, доступність, стан заявки, персональний вміст, права доступу, умови 
доставки та інші дані, що мають надходити з актуального джерела.

04 Опишіть критичні дії користувача
Для кожної дії визначте, що саме відбувається після натискання кнопки: який сервіс 
перевіряє дані, де зберігається результат і що має побачити користувач.

Д Е  В Т Р А Ч А Ю Т Ь

Найчастіша помилка — показувати ціну, залишки, доступ або стан замовлення як дані готової 
сторінки. Це створює розрив між тим, що бачить користувач, і актуальним станом системи.
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Ч Е К Л І С Т  Р О З Д І Л У

Розподіліть усі сторінки на публічні та персоналізовані.
Без цього команда може застосувати однакову архітектуру до сторінок із принципово різними вимогами.

Зафіксуйте список даних, які потребують перевірки в момент дії.
Інакше в кешовану публічну частину потраплять дані, що швидко змінюються.

Визначте, чи є транзакції та персональні сценарії ядром продукту.
Якщо так, J�mst��k не варто робити базою всієї системи.
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0 2 ·  2 .  В И Б Е Р І Т Ь А Р Х І Т Е К Т У Р У П І Д С Ц Е Н А Р І Й , А Н Е П І Д Н А З В У П Л А Т Ф О Р М И

Архітектура має відповідати реальній роботі сайту після запуску: як часто 

редагують контент, чи є піки трафіку, чи потрібна персоналізація та як швидко 

мають оновлюватися дані. Один і той самий дизайн може вимагати різних 

технічних основ.

�mst��k найкраще відповідає сайтам, де основою є переважно стабільний публічний контент: 
маркетинговим і корпоративним сайтам, блогам, документації, портфоліо, промосторінкам 
і частині каталогів. Готові сторінки можна доставляти через CDN без формування розмітки 
сервером під час кожного перегляду.

Традиційна CMS зручна, коли команда регулярно створює та оновлює матеріали у звичній 
адмінпанелі. Застосунок із серверною динамікою є логічнішим вибором для особистих 
кабінетів, маркетплейсів, бронювання, фінансових сервісів і складних внутрішніх систем.

Не намагайтеся назвати весь проєкт одним словом. У магазині каталог, категорії, сторінки 
брендів і правила доставки можуть бути готовими сторінками, тоді як кошик, платіж, доставка 
та перевірка наявності працюють через окремі сервіси.

01 Оцініть характер основного контенту
Якщо відвідувач переважно читає сторінки, статті, довідку або переглядає каталог, публічний 
фронтенд можна відокремити від CMS.

02 Перевірте частоту редакційних змін
Визначте, чи можна публікувати зміни через збірку або оновлення кешу, чи дані мають 
з'являтися на сайті одразу після редагування.

03 Оцініть роль персоналізації
Якщо інтерфейс залежить від акаунта, ролі, рекомендацій або індивідуального стану, 
передбачте серверну логіку та чіткі правила доступу.

04 Врахуйте інтеграції
Для оплати, доставки, CRM, пошуку та авторизації визначте окремі точки обміну даними. 
Наявність A�I не скасовує потреби керувати помилками, правами та станом.

Д Е  В Т Р А Ч А Ю Т Ь

Спроба винести кожну динамічну дію в окремий сервіс не зменшує складність продукту з 
транзакціями й ролями. Вона лише розподіляє ї ї між кількома інтеграціями.
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Ч Е К Л І С Т  Р О З Д І Л У

Опишіть, що є основною цінністю сайту: контент чи постійна робота з даними 
користувача.
Без цього вибір буде заснований на популярності технології, а не на потребах продукту.

Визначте, які частини магазину або сервісу можуть бути публічними готовими 
сторінками.
Без поділу команда або ускладнить каталог, або спробує кешувати транзакційні дані.

Зафіксуйте всі зовнішні системи, з якими сайт обмінюється даними.
Інакше відповідальність за оплату, доставку чи CRM з'явиться лише під час розробки.
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0 3  ·  3 .  С П Р О Є К Т У Й Т Е  М Е Ж І  М І Ж  C M S ,  Ф Р О Н Т Е Н Д О М  І  С Е Р В І С А М И

Відокремлена архітектура працює лише тоді, коли кожна система має зрозумілу 

відповідальність. CMS зберігає контент, фронтенд вирішує, як його показати, а 

інтеграції обмінюються даними через визначені точки.

Почніть із моделей контенту, а не з шаблонів. Для кожного типу сторінки зафіксуйте поля: 
заголовок, опис, зображення, блоки, зв'язки з іншими матеріалами та обов'язкові дані. 
dl�ss CMS має віддавати структуровані дані, а не готовий ��ML, прив'язаний до конкретного 
шаблону.

Фронтенд повинен отримувати дані у погодженому форматі та самостійно визначати спосіб 
відображення. Один запис із CMS може бути показаний на сторінці послуги, у картці, в добірці 
або в іншому інтерфейсі без ручного копіювання контенту.

Окремо опишіть A�I-контракти: які поля передаються, хто змінює формат, що відбувається 
за відсутності даних і хто відповідає за помилки інтеграцій. Це зменшує ситуації, коли одна 
команда створює модель запису, а інша очікує зовсім іншу структуру.

01 Створіть карту відповідальності систем
Зафіксуйте, де живуть контент, медіа, логіка відображення, авторизація, пошук, кошик, 
оплата та інші інтеграції.

02 Опишіть моделі контенту
Для сторінок послуг, статей, кейсів, FAQ, категорій і товарів визначте обов'язкові поля та 
зв'язки між записами.

03 Погодьте формат даних для фронтенду
Опишіть, які структуровані дані CMS передає фронтенду. Не використовуйте готовий ��ML як 
єдину форму обміну.

04 Визначте відповідальних за точки обміну
Для кожної інтеграції призначте сторону, яка відповідає за зміни формату, помилки та 
перевірку коректності даних.

05 Зафіксуйте критерії приймання
Приймайте інтеграцію лише після перевірки: CMS зберігає потрібні поля, фронтенд коректно 
їх показує, а зміна даних не ламає пов'язані сторінки.

Д Е  В Т Р А Ч А Ю Т Ь

Коли CMS одночасно є редакторською панеллю, шаблонізатором і публічним сервером, 
зміна дизайну або фронтенду перетворюється на перенесення контенту, шаблонів і зв'язків із 
зовнішніми системами.
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Ч Е К Л І С Т  Р О З Д І Л У

Погодьте моделі контенту до початку розробки інтерфейсу.
Без цього структура CMS почне повторювати випадковий шаблон замість реальних задач редактора.

Задокументуйте A�I-контракти та відповідальних за їх зміни.
Без домовленості зміна одного поля може зупинити роботу фронтенду або інтеграції.

Перевірте, що CMS передає структуровані дані, а не прив'язану до шаблону розмітку.
Інакше повторне використання контенту та зміна фронтенду стануть складними.
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0 4  ·  4 .  Н А Л А Ш Т У Й Т Е  П У Б Л І К А Ц І Ю ,  О Н О В Л Е Н Н Я  Т А  К О Н Т Р О Л Ь  К Е Ш У

Готові сторінки дають перевагу лише тоді, коли команда контролює шлях зміни від 

CMS до опублікованої версії. Редактор не повинен гадати, чи вже побачать правку 

відвідувачі, а команда — шукати старий файл у кеші після запуску кампанії.

Після зміни запису в CMS має запускатися зрозумілий сценарій: перебудова сайту або 
оновлення конкретної сторінки з очищенням кешу. Вибір залежить від структури контенту та 
зв'язків між сторінками.

Для промосторінок, анонсів подій, рекламних кампаній і медійних матеріалів це особливо 
важливо. Контент може змінюватися нечасто, але інтерес аудиторії здатен різко зрости. 
Публічна частина має бути готовою до приходу відвідувачів, а актуальна версія — доступною 
одразу після публікації.

Не обмежуйте процес кнопкою «Опублікувати» в CMS. Потрібні відповідальна людина, 
перелік сторінок, яких стосується зміна, та перевірка результату на опублікованому сайті. 
CDN доставляє готовий контент, але не контролює редакційний процес.

01 Опишіть подію, що запускає оновлення
Для кожного типу контенту визначте, що має відбутися після створення, редагування або 
публікації запису в CMS.

02 Визначте обсяг оновлення
Зафіксуйте, чи перебудовується весь сайт, чи тільки змінена сторінка та пов'язані з нею 
матеріали.

03 Призначте відповідального за публікацію
Вкажіть, хто контролює запуск оновлення, а хто перевіряє результат після очищення кешу 
або перебудови.

04 Ведіть журнал перевірки публікацій
Для кожної зміни записуйте дату, змінений матеріал, пов'язані сторінки, спосіб оновлення, 
відповідального та результат перевірки опублікованої версії.

05 Перевіряйте результат поза CMS
Після публікації відкрийте публічну сторінку та перевірте текст, зображення, метадані й 
пов'язані матеріали, а не лише запис у редакторській панелі.

Д Е  В Т Р А Ч А Ю Т Ь

Редактор може бачити новий текст у CMS, тоді як CDN продовжує віддавати попередній файл. 
У рекламній кампанії або під час запуску продукту це означає втрату часу та трафіку на 
неактуальну сторінку.
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Ч Е К Л І С Т  Р О З Д І Л У

Зафіксуйте сценарій оновлення для кожного типу контенту.
Без цього одна зміна може оновити картку товару, але не пов'язану категорію чи добірку.

Призначте відповідального за запуск і перевірку публікації.
Без відповідального помилки кешу виявляють уже відвідувачі.

Використовуйте журнал перевірки для значущих оновлень.
Без запису складно зрозуміти, яка зміна була опублікована, що вона зачепила і де виникла помилка.
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0 5  ·  5 .  П Е Р Е В І Р Т Е  Р І Ш Е Н Н Я  Д О  З А П У С К У  Т А  В И З Н А Ч Т Е  М Е Ж У  J A M S � A C �

Фінальна перевірка потрібна, щоб не назвати архітектурне припущення готовим 

рішенням. Команда має підтвердити, що публічний контент оновлюється 

передбачувано, динамічні функції отримують актуальні дані, а ролі та інтеграції 

описані до дизайну й розробки.

Перевіряйте систему за сценаріями, а не за окремими екранами. Зміна товару в CMS має 
оновити відповідні публічні сторінки. Додавання товару в кошик має звернутися до сервісу 
кошика. Під час оформлення замовлення система окремо перевіряє доступність товару, 
умови доставки та дані покупця.

Для авторизації заздалегідь опишіть ролі, права доступу, сесії та дії, доступні кожній ролі. 
Якщо користувач змінює заявку, а інший учасник процесу має побачити зміну без затримки, 
потрібне керування актуальним станом, правами й конфліктами між діями.

Результатом перевірки має бути не загальна відповідь «J�mst��k підходить», а карта 
архітектури: які сторінки віддаються як готові, які сервіси відповідають за динаміку, хто 
володіє даними та як зміни проходять до публічної версії.

01 Перевірте редакційний сценарій
Змініть запис у CMS і простежте, чи потрапляє оновлення на потрібні сторінки, включно з 
матеріалами, що мають зв'язки з цим записом.

02 Перевірте транзакційний сценарій
Переконайтеся, що кошик, оформлення, оплата, доставка й перевірка доступності не 
покладаються на дані, підготовлені під час збірки сторінки.

03 Перевірте права та ролі
Для функцій із доступом до персональних даних зафіксуйте, які дії доступні кожній ролі та як 
система перевіряє право виконати дію.

04 Визначте пріоритети виправлень
Спочатку усувайте проблеми з актуальністю даних, оплатою, доступом і станами 
користувачів. Далі перевіряйте публікацію контенту та зручність редакційного процесу.

05 Затвердьте карту меж систем
Перед стартом зафіксуйте в одному документі: CMS і ї ї моделі, фронтенд, A�I, зовнішні 
сервіси, сценарій публікації та відповідальних.
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Д Е  В Т Р А Ч А Ю Т Ь

Небезпечно будувати ядро продукту на готових сторінках, якщо його цінність залежить від 
постійної взаємодії з актуальними даними, ролями та транзакціями. У такому разі кожна 
динамічна дія стає винятком замість частини системи.

Ч Е К Л І С Т  Р О З Д І Л У

Протестуйте окремо зміну контенту, дію користувача та інтеграцію із зовнішнім 
сервісом.
Без сценарної перевірки система може працювати на демо-сторінці, але ламатися в реальному процесі.

Затвердьте перелік даних, які завжди мають надходити з актуального джерела.
Без цього команда може випадково використати кеш для залишків, доступу або персонального стану.

Передайте команді карту відповідальності та порядок пріоритетів.
Без спільного документа дизайн, CMS, фронтенд та інтеграції можуть розвиватися в різних припущеннях.
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Ч А С Т І  П И Т А Н Н Я

Чи означає J�mst�ck, що сайт не має динамічних функцій?

Ні. Форми, пошук, авторизація, кошик і оплата можуть працювати через окремі A�I або сервіси. 
Відокремлюється не J�v�S�ri�t, а публічний контент від серверного рендерингу під час кожного 
перегляду.

Чи можна використовувати J�mst�ck для корпоративного сайту?

Так, якщо основу становлять публічні сторінки послуг, кейси, блог, FAQ і форми звернення. CMS 
зберігатиме контент, а фронтенд показуватиме готові сторінки без залежності від CMS під час 
відкриття.

Які частини інтернет-магазину можна зробити готовими сторінками?

Наперед можна формувати категорії, картки товарів, добірки, сторінки брендів, правила доставки 
та редакційні матеріали. Кошик, залишки, ціна, оплата, доставка й персональні умови мають 
отримувати актуальні дані через окремі сервіси.

Що має відбуватися після редагування контенту в CMS?

Має запускатися перебудова сайту або оновлення потрібної сторінки з очищенням кешу. Після 
цього відповідальна людина перевіряє опубліковану версію, а не лише зміни в CMS.

Коли J�mst�ck не варто обирати як основу?

Коли ключова цінність продукту залежить від персональних даних, складних транзакцій, 
погоджень між ролями або постійного оновлення стану. У таких сценаріях серверна логіка має 
бути центральною частиною архітектури.
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Щ О  Д А Л І

Обговорити з Apricode

apri-code.com/kontakty/
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